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Mehr Wert fir Lebensmittel

HGV PRAXIS-Fachdiskussion mit dem GrofShandel

Die Spitzen des 6sterreichischen C + C- bzw.

ZustellgroBhandels diskutieren tber die Themen
geandertes Géasteverhalten, Lebensmittelpreise,
Logistik, internationale Trends oder Verhalten im

Katastrophenfall.

Es ist nicht einfach, die bedeu-
tendsten Spieler der heimischen
C + C-Branche an einen Tisch zu
bringen. Dies weniger, weil die
Herren nicht miteinander reden,
sondern weil die Termine der
Manager schwer zu koordinie-
ren sind. SchlieBlich hat es doch
geklappt: Am 24. Marz kam man
im Tagungsraum eines Salzbur-
ger Hotels zur lockeren Ge-
sprachsrunde zusammen (siche
auch Kasten: Die Teilnehmer).
Zwei Stunden lang wurde inten-
siv diskutiert. Angesichts der
knappen Zeitbudgets der Prota-
gonisten gebiihrt dafiir ein ganz
besonderer Dank.

Manfred Kroswang, Geschiifts-
fithrer von Kroswang, musste
wegen einer kurzfristig anbe-
raumten Bauverhandlung im
Zuge des Neubaus der Firmen-
zentrale in Grieskirchen absagen,
ubermittelte uns aber seine Stel-
lungnahme zu den im Vorfeld
festgelegten Themenschwer-
punkten. Wir werden diese form-

los zu den jeweiligen Themen in
den Text einfliefSen lassen.

Die Diskussion moderierte in be-
wihrter Manier Manfred Ronge
von Ronge & Partner.

Manfred Ronge: Die Anfor-
derungen der Konsumenten an
die Gastronomie und die Ge-
meinschaftsverpflegung  werden
immer hoher. Regional und Bio
muss es sein und kosten soll es
auch nicht viel. Inwiefern wer-
den diese Anforderungen an Sie
als Grofhandler weitergegeben
bzw. wie wirken sich diese An-
forderungen auf Ihre Leistungen
aus?

Franz Brixner: Die Giste sind
vielfach weiter als unsere Kun-
den. Das heifSt, der Druck kommt
von der Gisteseite. Es sind auch
viele Gastronomen noch nicht
auf den Zug aufgesprungen. Re-
gionalitat, Nachhaltigkeit oder
Bio werden oft gerade einmal als
Mascherl verwendet.

Josef Pirker: Stimmt, die Kon-

sumenten sind bewusster gewor-
den. Durch Medienberichte, TV-
Sendungen, durch grofSeres Inte-
resse an gewissen Vorgingen.
Die Giiste sind die Antreiber fiir
unsere Kunden und wir versu-
chen dem gerecht zu werden.
Thomas Panholzer: Die Giste
wollen zwar immer bewusster le-
ben und essen, sic wollen aber
auch immer weniger dafiir zah-
len. Tatsichlich waren Lebens-
mittel noch nie so billig wie
heute. Auf der anderen Seite
heifSt das auch, dass dem Lebens-
mittelhandel die Margen weg-
brechen. Auch die Produzenten
leiden unter der Situation und
dann kommt es zu Schwinde-
leien. Grundsirtzlich haben wir
folgende Lage: Die Gastronomen
sollen — und wollen oft auch —
das Beste bieten, aber die Konsu-
menten wollen es nicht bezah-
len.

Thomas Walser: Es ist schwie-
rig, den Gisten zu vermitteln,
dass etwas Besonderes serviert
wird und dass das auch etwas
mehr kostet. Die Masse will es
einfach billig.

Pirker: Einen Trend fiir die Zu-
kunft sehen wir darin, dass sich
Restaurants oder Hotellerie noch
viel stirker auf bestimmte Ziel-
gruppen spezialisieren miissen.

Die Spitzen

der heimischen

C + C-Branche
diskutierten mit
HGV PRAXIS iiber
aktuelle Themen.

Die Teilnehmer

Moderiert von Manfred Ronge
(Ronge & Partner) diskutierten
(in alphabetischer Reihenfolge):
Prok. Franz Brixner,

Kastner Gastrodienst

Thomas Panholzer,
Geschaftsfihrer C+C Pfeiffer
Josef Pirker,

Geschaftsfihrer AGM

Mag. Thomas Walser,
Geschaftsfiihrung Eurogast
Grissemann und Eurogast
Osterreich

Im obersten Bereich wird die
Luft kiinftig vermutlich noch
diinner werden, im mittleren
Segment ist sic noch etwas di-
cker.

Ronge: Wandeln sich da gerade
die Voraussetzungen?
Panholzer: Nicht unbedingt.
Die gehobene Gastronomie kauft
auch hochwertigere Produkte.
Und immer mehr regionale Pro-
dukte, wobei diese oft mit Bio
gleichgesetzt werden.

Ronge: Glauben Sie, dass die
Regionalitit den Bioprodukten
den Rang ablaufen wird?
Pirker: Ja, Regionales wird
wichtiger werden.

Panholzer: Nein, ich glaube
nicht.

Einschub Manfred Kréswang:
Der Trend zur Regionalitiat hat
sich in den letzten Jahren ver-
starkt. Mit regionalen Partnern,
die taglich frisch die Waren bei
uns anliefern, haben wir hier eine
optimale Lésung fiir unsere Kun-
den gefunden.

Walser: Ich meine auch, dass
die regionalen Produkte mehr
verwendet werden. Schon aus
dem einfachen Grund, weil Bio-
produkte, rund um die Welt ein-
gekauft, dem Grundgedanken
der Nachhaltigkeit heftig wie-
dersprechen.
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